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Dalle pennellate di verde
alle radici della sostenibilita

Federico Rossi
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La sostenibilita
honh € una moda

ma un paradigma

evolutivo
ineluttabile
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La sostenibilita come risposta

pianeta norme mercato
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La sostemb1hta non e
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Cos’e la sostenibilita
(lato chente)
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Cos’e la sostenibilité
(lato azienda)
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Perché la sostenibilita
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e richiesta
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crea vantaggio competitivo
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: e parte integrante della qualita ’
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Le condizioni base in azienda
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coscienza
dell’importanza
della sostenibilita
e commitment
dei vertici

sostenibilita

come valore

aziendale a
supporto di un

revisione dei

prodotti, dei

processi e dei
modelli
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innovazione

di prodotto,
di processo e
organizzativa




Life Cycle Assessment
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Importanza della sostembihta della filiera
(e non solo del cliente)
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in questo framework

la comunicazione é un’attivita
_TERMINALE

sintesi(omunicazione
bac Yo ideas



un comportamento che presenta un’evidente discrasia tra reale
situazione (negativa) e comunicazione (positiva) di un comportamento,
di una performance o di un parametro ambientale.




Evitare il greenwashing
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L’evoluzione

sostenibilita e filantropia creazione di valore per 'impresa e la collettivita

discrezionale o in risposta a pressioni esterne fondamentale per competere

separata dalla generazione del profitto fondamentale per massimizzare il profitto

budget limitato e allocato ad hoc permea tutto il budget aziendale
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